VIVE EL COMERCIO JUSTO EN LAS AULAS

JORNADA DE BUENAS PRACTICAS Y FORMACION DE FORMADORES
CENTROS EDUCATIVOS POR EL COMERCIO JUSTO
Fecha: 20 y 21 de octubre de 2012~

Lugar Centro Dotacional Integrado Arganzuela, Calle Canarias, 17 cp 28045 Madrid
% Horarlo: S4bado de 09.30a 19.00, Domingo de 10.00a 14.30
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|. Programa.

2. Inauguracion del encuentro:introduccion al comercio
justo y debates principales

3.Talleres de practicas educativas para la transformacion:
3.1.Género y Comercio Justo
3.2. Consumo Responsable y Contrapublicidad

3.3. Comercio Justo y Soberania Alimentaria

4. Buenas practicas de desarrollo de iniciativas en los
centros colaboradores

5. Propuestas futuras

6. Conclusiones finales



1. Programa del encuentro

Sabado 20 de octubre

09.00-10.00 horas

Reeen e e £
10.00-10.45 horas

Inauguracion del encuentro.

* Gonzalo Donaire, Coordinadora Estatal de
o e
10.45-11.30 horas

|
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organizadores y dinamizadores de talleres.
& Jorge Navacerrada, Altekio.
11.30-12.00 horas

Pausa Café.

12.00-14.00 horas

Talleres de practicas educativas para la transformacidn:

* Comercio Justo y Soberania alimentaria. SETEM,
IDEAS, PROYDE.

* Consumo responsable y Contrapublicidad. Alekio.

* Género y Comercio Justo.

* Aterrizando propuestas futuras. Altekio.

14.00-16.00 horas
Pausa Comida.
16.00-18.00 horas
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* Comercio Justo y Soberania alimentaria. SETEM,
IDEAS, PROYDE.

* Consumo responsable y Contrapublicidad. Aliskio.

» Género y Comercio Justo.

* Aterrizando propuestas futuras. Altekio.

18.00-19.00 horas

Concretando propuestas y puesta en comdn.

Domingo 21 de octubre

10.00-11.00 horas

» Camo Trabajar en grupo. José Angel Medina, coautor

del libro “Grupos L yp de psicolog
de grupos en la Universidad Complutense de Madrid.

11.00-12.30 horas

Exposicion de buenas practicas de desarrollo de iniciati-
vas en los centros colaboradores en torno a 2 ejes:

» Sensibilizacion/impacto.
* Introduccidn de productos/Puntos de venta.

12.30-13.00 horas
Pausa Café.

13.00-14.30 horas

# Conclusiones. Carlos Ballesteros, Profesor de
Compertamiento del Consumidor. Coordinador del
Grupo de Investigacion *El consumidor y su entorng”
de la Universidad Pontificia de comillas.

«» Cierre de la jornada y evaluacion final. SETEM,
IDEAS y PROYDE.

Objetivo de la Jornada

Conocer experiencias practicas de trabajo en
torno al Comercio Justo que se estan desarro-
llando en los centros educativos a nivel estatal.

Compartir y aprender nuevas expeniencias y
metodologias de trabajo.

Dirigido a

Personas y colectivos interesados en trabajar el
Comercio Justo y el consumo responsable en el
ambito de la educacion formal y no formal y que
deseen incorporar conocimientos practicos a su
metodologia de ensefianza.

Metodologia

= Talleres: espacios de comunicacion e intercambio

de conocimiento, gque dardn a conocer las
experiendas de una forma creativa y dinamica,
aportando nuevas ideas y buenas practicas.

Mesas redondas: puesta en comin de propues-
tas de futuro y reflexiones de manera que las
comunidades educativas se  impliquen en
actividades escolares que fomenten la participa-
cion, la solidandad y contribuyan a construir una
ciudadania transformadora y comprometida.



2. Inauguracion del encuentro:
Introduccion al Comercio Justo

Objetivo principal

Cambiar las injustas reglas que rigen el

comercio internacional, favoreciendo asi el
desarrollo social, humano y sostenible

3 ejesl/lineas de trabajo
- Comercializacion de productos “justos”
- Sensibilizacion ciudadana

« Movilizacion social, denuncia, incidencia
politica




2. Inauguracion del encuentro:
Debates del Comercio Justo

Canales de venta
y actores: ¢mas
es mejor? iqué

e

éQué hay del
comercio injusto?

Certificacion:
épara qué?
équé? écual?

Coherencia de
politicas publicas:
comerciales, desar

rollo, etc.

Comercio Justo
Norte-Norte. Cl y
economia solidaria

Dilema: entre
encerrarse y la
banalizacion/intrusis
mo

¢Agente
regulador?

Implicacion
otros actores

CJ es mucho mas (AA.PP)

que
comercializacion



3. Talleres de practicas educativas para
la transformacion: Género y Comercio Justo

IDEAS FUERZA

Lo que no se nombra no existe. Tenemos que ser conscientes de como utilizamos el lenguaje.

Las mujeres y hombres tenemos un desigual acceso a los recursos.

La discriminacion positiva a las mujeres se basa en la idea de que no podemos tratar igual a personas
desiguales. Si partimos de desigualdad hay que compensarla de alguna forma.

Las mujeres solemos pensar en los demas antes que en nosotras por el mandato de género y lo conectamos
con la culpa.

Como docentes tenemos mucho poder de incision y transformacion. Es importante como docentes también
analizar qué es lo que tenemos interiorizado desde el género, mirarnos a nosotros/as mismos/as y no solo
querer inculcar.

Muchos saberes tradicionales son de las mujeres. Es fundamental rescatarlos y revalorizarlos.

El comercio justo puede ser una oportunidad de superar la pobreza de las mujeres.

Existe una gran desigualdad en el acceso a los recursos entre hombres y mujeres. Las mujeres estamos
dominadas y explotadas sin darnos cuenta.

Con la equidad de género se contribuye al engrandecimiento de las cooperativas, de la comunidad, de la
familia...



3. Talleres de practicas educativas para
la transformacion: Género y Comercio Justo

Debates
sugerentes



3. Talleres de practicas educativas para la
transformacion: Consumo responsable y Contrapublicidad.

El consumo puede transformar el mundo

Es importante ser conscientes de donde enfocamos la mirada
La publicidad es capaz de impulsarnos a hacer o no hacer algo

IDEAS FUERZA Recibimos de media unos 3.000 impactos de publicidad al dia

La publicidad es una de las herramientas para aumentar nuestro consumo.“La
publicidad nos consume”

Podemos reapropiarnos de la publicidad para construir nuevos estilos de vida mas
sostenibles y justos

Nos venden estilos de vida y valores




3. Talleres de practicas educativas para la
transformacion: Consumo responsable y Contrapublicidad.

¢Es la publicidad mala en si
misma? ;O lo que importa
es como la utilizamos?

¢Es el marketing con causa
una herramienta para la
transformacion social?

¢ Consumimos “lo
Debates necesario’’?

sugerentes {Quién determina las
necesidades?

“No es mas rico el que mas tiene sino
el que menos necesita”




3. Talleres de practicas educativas para la
transformacion: Comercio Justo y Soberania alimentaria

IDEAS FUERZA

Las mujeres campesinas tienen un papel protagonista en la produccion agraria: trabajos
del campo, descubrimiento y proteccion de semillas, cuidado de los recursos naturales,
produccion de alimentos, acumulacion de conocimientos...

Ellas son quienes producen mas de la mitad de los alimentos del mundo. En areas
rurales de Africa, Asia y América Latina la 80%.

Son las mujeres quienes alimentan a la Humanidad, sin embargo, solo un 1% de las
tierras de cultivo son de su propiedad, y carecen de un acceso adecuado a la
financiacion, la capacitacion agricola y las ventajas sociales en general.

La agricultora o la ganadera no solo desempena labores agricolas, sino que también se
ocupa del cuidado de la casa y de las personas dependientes (poblacion infantil, anciana
y enferma), tareas gratuitas y poco valoradas socialmente.

La historica discriminacion de las mujeres en el mundo rural ha originado que éstas no
sean consideradas actoras economicas, ni productoras de conocimientos, ni sujetos
politicos a tener en cuenta.

Mejorar el acceso de las mujeres a la educacion, la financiacion y la tenencia de la tierra
es una de las vias fundamentales para acabar con el hambre



3. Talleres de practicas educativas para la
transformacion: Comercio Justo y Soberania alimentaria




4. Buenas practicas de desarrollo de
iniciativas en los centros colaboradores

* ;Como transmitir desde la
mirada ética y critica?
Experiencia para acercarnos a la
realidad desde el ejercicio de
resaltar los valores

CEIP BALANDRE
(Valencia)

IES EL TABLERO * El teatro como herramienta

(Cérdoba) para generar conciencia en
torno al Comercio Justo
* Utilizando el didlogo como
Co'gifll_% LA forma de sensibilizacion y
. aprovechando cualquier tipo
MONTEMOLIN - espacios: quier dp
(Zaragoza) X

reuniones, fiestas, ferias, mer
cadillos, etc.




5. Propuestas futuras

5.1. Balones
escolares y
Comercio

Justo




5. Propuestas futuras

5.2.TICS al

servicio del

Comercio
Justo




5. Propuestas futuras

5.3.Tejiendo
relaciones:
Enredadas/os
por el
comercio
Justo




5. Propuestas futuras

5.4. Pasito a
pasito: que
hacer en mi

propio centro




S. Propuestas futuras

5.5. Planes de
accion para el
Comercio
Justo




5. Propuestas futuras

5.6.
Comunicacion
y publicidad
para el
Comercio
Justo




6. Conclusiones finales

Vivimos en una sociedad en la que el consumo
es un hecho estructural... ... que llega a todas
partes del planeta

Liberal. en | iedad d h Reformista ciertas costumbres
|dera ,en la sEocule ad e(;:oTsumo ndo ay son erréneas y habria que
nada erronco. £s el mejor de fos mundos, cambiarlas pero sin poner en tela

de juicio el sistema global

Responsable sOmos Parte de Radical (OtrOS dirllan reVO|UCi0naria)

un todo complejo con
consecuencias sociales positivas y
negativas . ,
& Eremita. Mi mundo no es de este mundo y yo
no soy de este mundo



6. Conclusiones finales

El consumo es una expresion colectiva
y organizada para generar un cambio en
las estructuras




6. Conclusiones finales

EDUCAR EN UN Saber ser
CONSUMO LIBRE

EDUCAR EN Sab .
COMERCIO JUSTO aber convivir
Educar para (en, hacia..)
un consumo transformador EDUCAR EN
CONSUMO Saber h
TRANSFORMADOR aber hacer

EDUCAR EN UN
CONSUMO Saber
CRITICO



6. Conclusiones finales
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El consorcio IDEAS, PROYDE ¥ SETEM, como
coordinadores del programa, ofrecemos a 1a
comunidad -educativa un-  BSEsOramiento
teécnico ¥ todos los recursos de los gue
disponemos para gue cualguier cemtro
interesado pueda conseguir &l reconocimiento
de " Centro Educativo por el Comercio-Justo™ .

El programa Centros Educativos por el Comercio
Justo se inscribe dentro del programa europen
"Ciudad por el Comerdo-Justo” coordinado a
nivel estatal por IDEAS con & respaido de la
Comision Europea y de la AECID.

IDEAS {Iniciativas de Economia
\® #j Altemativa y Solidaria)
Www_ideas.coop
|l:|EES Mail: ciudadporelcomercojusto@idess. coop
TR Tino, (+34) 91 40741 15

PR OYDE (Promocion y Desarroflo)

Wi proyde ong
! Msil: comeroojusto@pnoyde. ong
non Hno (434) 91 356 06 07

‘*j SETEM (madrid-castilla La Mancha)
E vmwse‘l:emml:m.ﬂrg

Mail: wdiez@setem.org

Tino: {34} 91 54991 28




