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1. Programa del encuentro



2. Inauguración del encuentro:
Introducción al Comercio Justo

Objetivo principal

Cambiar las injustas reglas que rigen el 
comercio internacional, favoreciendo así el 
desarrollo social, humano y sostenible

3 ejes/líneas de trabajo
• Comercialización de productos “justos”

• Sensibilización ciudadana

• Movilización social, denuncia, incidencia 
política



El Comercio Justo: un objetivo, tres ejes2. Inauguración del encuentro:
Debates del Comercio Justo

Canales de venta 

y actores: ¿más 

es mejor? ¿qué 

CJ?

Certificación: 

¿para qué? 

¿qué? ¿cuál?

Comercio Justo 

Norte-Norte. CJ y 

economía solidaria

Dilema: entre 

encerrarse y la 

banalización/intrusis

mo

¿Agente 

regulador?

Implicación 

otros actores 

(AA. PP.)CJ es mucho más 

que 

comercialización
Coherencia de 

políticas públicas: 

comerciales, desar

rollo, etc.

¿Qué hay del 

comercio injusto?



3. Talleres de prácticas educativas para 
la transformación: Género y Comercio Justo

Lo que no se nombra no existe. Tenemos que ser conscientes de cómo utilizamos el lenguaje.

Las mujeres y hombres tenemos un desigual acceso a los recursos.

La discriminación positiva a las mujeres se basa en la idea de que no podemos tratar igual a personas 
desiguales. Si partimos de desigualdad hay que compensarla de alguna forma.

Las mujeres solemos pensar en los demás antes que en nosotras por el mandato de género y lo conectamos 
con la culpa.

Como docentes tenemos mucho poder de incisión y transformación. Es importante como docentes también 
analizar qué es lo que tenemos interiorizado desde el género, mirarnos a nosotros/as mismos/as y no solo 
querer inculcar.

Muchos saberes tradicionales son de las mujeres. Es fundamental rescatarlos y revalorizarlos.

El comercio justo puede ser una oportunidad de superar la pobreza de las mujeres.

Existe una gran desigualdad en el acceso a los recursos entre hombres y mujeres. Las mujeres estamos 
dominadas y explotadas sin darnos cuenta.

Con la equidad de género se contribuye al engrandecimiento de las cooperativas, de la comunidad, de la 
familia...

IDEAS FUERZA



3. Talleres de prácticas educativas para 
la transformación: Género y Comercio Justo

Debates  

¿Hablar de mujeres es 
hablar de género?

¿Cuál es la importancia del 
lenguaje a la hora de 

construir la realidad ? ¿Es 
importante no utilizar el 

Las mujeres han 
empezado a ganar 

dinero pero, ¿quienes lo Debates  
sugerentes

construir la realidad ? ¿Es 
importante no utilizar el 
masculino como genérico 
y hablar de chicos y 
chicas, profesores y 
profesoras, etc.?

¿Cuál es la vinculación de las 
mujeres con el comercio justo?

empezado a ganar 
dinero pero, ¿quienes lo 

gestionan?



3. Talleres de prácticas educativas para la 
transformación: Consumo responsable y Contrapublicidad.

El consumo puede transformar el mundo

Es importante ser conscientes de dónde enfocamos la mirada

La publicidad es capaz de impulsarnos a hacer o no hacer algo

Recibimos de media unos 3.000 impactos de publicidad al día

La publicidad es una de las herramientas para aumentar nuestro consumo. “La 
publicidad nos consume”

Podemos reapropiarnos de la publicidad para construir nuevos estilos de vida más 
sostenibles y justos

Nos venden estilos de vida y valores

IDEAS FUERZA



3. Talleres de prácticas educativas para la 
transformación: Consumo responsable y Contrapublicidad.

¿Es la publicidad mala en sí 
misma? ¿O lo que importa 
es como la utilizamos?

¿ Consumimos “lo ¿Es el marketing con causa 
una herramienta para la Debates  

sugerentes

¿ Consumimos “lo 
necesario”?

¿Quién determina las 
necesidades?

“No es más rico el que más tiene sino 
el que menos necesita”

una herramienta para la 
transformación social?



3. Talleres de prácticas educativas para la 
transformación: Comercio Justo y Soberanía alimentaria

Las mujeres campesinas tienen un papel protagonista en la producción agraria: trabajos 
del campo, descubrimiento y protección de semillas, cuidado de los recursos naturales, 
producción de alimentos, acumulación de conocimientos...

Ellas son quienes producen más de la mitad de los alimentos del mundo.  En áreas 
rurales de África, Asia y América Latina la 80%. 

Son las mujeres quienes alimentan a la Humanidad, sin embargo,  solo un 1% de las 
tierras de cultivo son de su propiedad, y carecen de un acceso adecuado a la 
financiación,  la capacitación agrícola y las ventajas sociales en general.financiación,  la capacitación agrícola y las ventajas sociales en general.

La agricultora o la ganadera no solo desempeña labores agrícolas, sino que también se 
ocupa del cuidado de la casa y de las personas dependientes (población infantil, anciana 
y enferma), tareas gratuitas y poco valoradas socialmente.

La histórica discriminación de las mujeres en el mundo rural ha originado que éstas no 
sean consideradas actoras económicas, ni productoras de conocimientos, ni sujetos 
políticos a tener en cuenta.

Mejorar el acceso de las mujeres a la educación, la financiación y la tenencia de la tierra 
es una de las vías fundamentales para acabar con el hambre

IDEAS FUERZA



3. Talleres de prácticas educativas para la 
transformación: Comercio Justo y Soberanía alimentaria

Consecuencias de 
modelo actual de 

comercio 
internacional

Causas del hambre 
en el mundo



4. Buenas prácticas de desarrollo de 
iniciativas en los centros colaboradores

• ¿Como transmitir desde la 
mirada ética y critica? 
Experiencia para acercarnos a la 
realidad desde el ejercicio de 
resaltar los valores

CEIP BALANDRE 
(Valencia)

• El teatro como herramienta 
para generar conciencia en 
torno al Comercio Justo

IES EL TABLERO 
(Córdoba)

• Utilizando el diálogo como 
forma de sensibilización y 
aprovechando cualquier tipo 
de espacios: 
reuniones, fiestas, ferias, mer
cadillos, etc.

COLEGIO LA 
SALLE 

MONTEMOLÍN 
(Zaragoza)



5. Propuestas futuras

5.1. Balones 
escolares y 
Comercio 
Justo



5.2. TICS al 
servicio del 
Comercio 
Justo

5. Propuestas futuras



5.3. Tejiendo 
relaciones: 
Enredadas/os 
por el 
comercio 
Justo

5. Propuestas futuras



5. Propuestas futuras

5.4.  Pasito a 
pasito: que 
hacer en mi 
propio centro



5. Propuestas futuras

5.5.  Planes de 
acción para el 
Comercio 
Justo



5. Propuestas futuras

5.6.  
Comunicación 
y publicidad 
para el 
Comercio 
Justo



6. Conclusiones finales

¿Qué postura tomar ante el consumo?

Reformista ciertas costumbres 
son erróneas y habría que 
cambiarlas pero sin poner en tela 
de juicio el sistema global

Responsable somos parte de 
un todo complejo con 
consecuencias sociales positivas y 
negativas

Radical (otros dirían revolucionaria)

Eremita. Mi mundo no es de este mundo y yo 
no soy de este mundo

Liberal, en la sociedad de consumo no hay 
nada erróneo. Es el mejor de los mundos;



6. Conclusiones finales

Soberanía CONSUMIDORA

Soberanía FINANCIERA

Soberanía ALIMENTARIA
Soberanía PRODUCTIVA

Soberanía ENERGETICA



6. Conclusiones finales

EDUCAR EN UN 
CONSUMO LIBRE

EDUCAR EN 
COMERCIO JUSTO

Saber ser

Saber convivir

EDUCAR EN UN 
CONSUMO 
CRITICO

EDUCAR EN 
CONSUMO 

TRANSFORMADOR Saber hacer

Saber



6. Conclusiones finales




